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中国进出口商品交易会，又称广交会，是中国对外贸易的重要渠道和对外开放的重要窗口，在推动中国外贸发展、促进中外经贸交流合作中发挥了重要作用，被誉为中国第一展。
广交会由中国商务部和广东省人民政府共同主办、中国对外贸易中心承办。自1957年创办以来，每年春秋两季在中国广州举行，迄今已成功举办了135届。广交会是中国目前历史最长、规模最大、商品最全、采购商最多且来源最广、成交效果最好、信誉最佳的综合性国际贸易盛会。第135届广交会举办期间，中国国务院总理李强亲临现场，分别同境外采购商代表和参展企业代表座谈交流，在广交会巡馆并参观广交会发展史陈列馆。他强调要坚持创新发展，打造“永不落幕”和“引领市场”的广交会，让广交会这个“金字招牌”不断焕发新的时代风采。第135届广交会共有来自229个国家和地区的境外采购商线上线下参会，其中线下参会的境外采购商24.6万人，线上参会境外采购商40.8万人。
第136届广交会将于10月15日开幕，展览总面积达155万平方米。本届广交会为全球采购商提供品类齐全、物美价优、便捷高效、信誉保障的一站式贸易平台，主要特点与亮点包括：
一是题材结构更优。第一期聚焦“先进制造”，除机械、五金工具、照明及电气等传统机电题材外，电子家电、新能源汽车及智慧出行、工业自动化及智能制造、新能源等题材将展示大量前沿技术与智能产品。第二期主打“品质家居”，建材及家具、家庭用品、礼品装饰品三大板块展览面积均在13万平方米以上，可充分满足全球客商采购精致家居产品的多元化选择。第三期围绕“美好生活”，展出健康休闲、玩具及孕婴童、时尚等贴合个人生活的题材，更好满足新兴消费采购需求。
二是展商质量更高。线上线下超4.5万家参展企业中，拥有专精特新、单项冠军、高新技术、绿色制造、国家技术创新示范等称号的优质企业8000余家，还有一大批各省市精心挑选的特色企业。
三是特色产品更多。大量创新产品将纷纷亮相。第一期产品将凸显新质生产力，展示新能源、智能网联汽车等领域的最新成果，智能仿生手、可变形电视等大批高端、智能产品将亮相“智慧生活”专区。第二、三期产品将更突出设计创新、绿色低碳，以及个性化、定制化。广交会常态化运营线上平台，超300万件展品全天候线上展示。采购商既可在线下近距离观看、体验产品，也可随时通过广交会线上平台观展，多维度感受“中国智造”的创新活力。
四是配套活动丰富多彩。举办200多场“贸易之桥”行业定制化专场活动，通过“面对面”“屏对屏”“面对屏”等贸易对接形式，切实提升供采双方获得感，助力企业稳订单、拓市场。组织多场不同主题的“好宝、好妮探广交”展示活动，向全球采购商展示“中国智造”风貌。围绕贸易数字化、贸易风险防控、重点市场分析等主题，举办约15场会议论坛活动，同时与业界权威行业研究机构合作，发布高质量行业报告，为与会采购商、供应商提供高品质资讯，拓展广交会功能，促进展会融合。举办约400场新品发布活动，打造广交会展新发布平台，更好发挥引领市场作用。高质量举办2024年广交会设计创新奖评选活动，甄选兼具设计和商业价值的前沿精品，充分反映中国先进制造水平。
五是参会便利持续提升。为方便全球展客商与会，本届广交会将继续实施“提前预注册和提前远端办证”，进一步扩大远端办证点数量及覆盖面，境外采购商可在机场、酒店、琶洲港澳客运口岸等远端办证点办理证件或扫码提前预注册取得办证回执，提升参会便利。本届广交会线上平台全新推出移动端APP，集参会助手、展商展品查询、即时沟通、供采对接等多项展示交流功能于一体，支持苹果系统及安卓系统手机，旨在为参展商和采购商提供便捷、实用、高效的参展服务体验。
为扩大进口、促进贸易平衡，自第101届起，广交会设立进口展，帮助国际企业拓展中国和全球市场。经过35届的发展，目前已累计吸引超过100个国家地区的17,000余家次境外企业参展，包括众多优质的国家和地区展团及全球知名企业。本届广交会进口展现已开放参展申请，诚邀优质国际企业参展，共享环球商机。
自第109届起，广交会产品设计与贸易促进中心（PDC）积极推动“中国制造”和“世界设计”的互利合作，为全球优秀设计师提供了一个与中国优质企业强强联合、合作共赢的设计服务平台。本届广交会将继续汇聚全球设计创新资源，通过举办各类活动，为境内外设计机构、广交会展客商提供多形式的展示和交流对接平台。
广交会不仅推动中国对外贸易的发展，也见证了中国知识产权保护，尤其是展会知识产权保护的进步。自1992年以来，经过30多年的不懈努力，通过制定实施《广交会涉嫌侵犯知识产权的投诉及处理办法》《广交会线上平台知识产权保护暂行规定》等规定，广交会已建立起一套展前、展中、展后知识产权全链条保护，适合线上线下融合办展需要，较为完善的知识产权投诉处理机制，提升了企业知识产权保护意识，展现了中国政府尊重、保护知识产权的决心。广交会知识产权保护工作作为中国展会知识产权保护工作的典范，以公正、专业、高效的投诉处理赢得了如英国戴森、美国耐克、美国旅安、日本三丽鸥等客商的信任和赞誉。
本届广交会线下展展览排期：
第一期：2024年10月15—19日
家用电器，电子消费品及信息产品，工业自动化及智能制造，加工机械设备，动力、电力设备，通用机械及机械基础件，工程机械，农业机械，新材料及化工产品，新能源汽车及智慧出行，车辆，汽车配件，摩托车，自行车，照明产品，电子电气产品，新能源，五金，工具。
第二期：2024年10月23—27日
日用陶瓷，餐厨用具，家居用品，玻璃工艺品，家居装饰品，园林用品，节日用品，礼品及赠品，钟表眼镜，工艺陶瓷、编织及藤铁工艺品，建筑装饰材料，卫浴设备，家具、铁石装饰品及户外水疗设施。
第三期：2024年10月31日—11月4日
玩具，孕婴童用品，童装，男女装，内衣，运动服及休闲服，裘革皮羽绒及制品，服装饰物及配件，纺织原料面料，鞋，箱包，家用纺织品，地毯及挂毯，办公文具、医药保健品及医疗器械，食品，体育及旅游休闲用品，个人护理用品，浴室用品，宠物用品，乡村振兴特色产品。
换展期：2024年10月20日—22日、10月28日—30日
线上平台服务时间为半年（2024年9月16日—2025年3月15日）。线上平台与线下展展示题材保持一致，所有题材同步展示。
广交会线上展包括展商展品、供采对接、跨境电商三大部分，拥有PC端和手机H5端、移动端APP三个入口，主要特点：
一是功能及服务齐全。广交会官网设置展商展品、供采对接、新品发布、展商连线展示等多种功能和服务，同时为线上线下办展提供支持。
二是搜索精准专业。采购商可按照行业类别、国家地区、产品类型、企业类型、关键字等多个维度筛选展品，搜索专业精准高效，助力采购商快速锁定感兴趣的展商和产品。
三是供采对接便利。采购商可主动联系参展商，通过发布采购意向、即时沟通、预约洽谈、电子名片等多样化对接方式与参展商交流；也可选择由参展商发起联系，收藏展商或展品后，参展商可主动发起即时沟通，交流更便利。
四是平台平稳顺畅。线上展基于公有云部署，运行效率更高，可快速响应用户需求变化。使用行业领先的公有云海外加速技术，依托分布于全球50多个国家和地区的全球网络加速（CDN）节点，为用户带来更流畅的体验。
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